
泉佐野丘陵緑地　プロモーション計画（案） ※この計画は各種事情により変更になることがあります

上旬 下旬 上旬 下旬 上旬 下旬 上旬 下旬 上旬 下旬 上旬 下旬 上旬 下旬 上旬 下旬 上旬 下旬

マップ作成

パンフレット
作成

開園告知
ポスター作成

ホームページ
作成

愛称・ロゴ募集

１月 ２月 ３月 ４月 ５月 ６月 ７月

広報媒体の
作成

H25年度 H26年度

25年 26年 26年

１１月 １２月

第１回 第２回

その他プロ
モーション
企画

PRイベント等

運営審議会 第５回 第６回第４回

下書き案（線画）
作成

構成・ベースデザ
インの検討

原稿案作成
配布先・部数検討

案の作成 配布先・部数の検討 入稿データ
作成

原稿案見直し、入稿データ作成

パンフにマップデータ反映

園芸シーズンに
募集を予定

募集期間、採用手順、
賞品等の検討

募集案内
（案）作成

審議会に諮る

募集開始

募集
委員による１次選考

ＨＰに愛称掲載

活動体験
20日
22日
27日

17日大輪会招待 30日プレイベント

地元、企業ヒアリング
地元、企業とのコラボレーションイベントの企画検討

花ボランティア募集検討
リーディング区域棚田ボランティア募集検討

オープニングイベントの企画・準備

活動体験
13日
15日
18日

審議会で最終決定

修正等

部分公開 適宜修正

締切

パークセンターロビー
レイアウト検討

審議会に諮る

ディスプレイ等作業

ホームページにマップ掲載

パンフレットに
愛称データ反映

ポスターに募集
告知データ反映

ＨＰに募集告知

審議会に諮る

修正

審議会に諮る

審議会に諮る

審議会に諮る

審議会に諮る

審議会に諮る

掲載内容の検討
とラフ案作成

印刷

掲載情報項目の
検討

審議会に諮る

データ完成 紙媒体完成

紙媒体完成

印刷

印刷
印刷
（愛称反映版）

ポスターに
愛称データ反映

紙媒体完成
紙媒体完成

構成/ベースデザイン／
各ページデザイン等

修正

ポスターにマップデータ反映

審議会に諮る

順次プレイベント、活動体験の開催



第1階層 第２階層 第３階層

新たな公園づくりへの挑戦 →【リンク】運営審議会（府HP）議事録

→【リンク】大輪会HP

プログラムカレンダー 参加申込

アクセスマップ

公園利用のルール

公園の中でプログラムを実施するには

→【リンク】大阪府立大学、その他の府営公園のHP

活動カレンダー

パーククラブ通信

書式フォーマットダウンロード

活動記録（月別）

議事録

参加申込フォーム

公園利用のルールを掲載

公園マップ

公園の理念、目標

園内マップと、それぞれの施設の紹
介。

お問い合わせ

事務局について

Twitter連携

目指しているもの

公園までのアクセス

リンク

活動希望団体へ、活動のしかた（手続き）を
伝えるページ。　※受け入れ体制が整い次第。

開催予定のプログラム紹介。

大輪会

参加型で更新
していくパーツ

パークク
ラブ専用

HOME

公園づくりの特徴、体制
大輪会支援

内部向け広報ページへの入り口（ヘッダー・
フッターにテキストリンク設置）。

パーククラブ専用ページ

プログラム・レポート

実施済みプログラムのレポート（ブロ
グ）

一般公開
用ホーム
ページ
HOME

Facebook連携

プライバシーポリシー

泉佐野丘陵緑地を知ろう！

泉佐野丘陵緑地に行こう！

 
◆作成における留意点 

 
◯公園の魅力は「モノ」より「コト」 

この公園の特徴は、公園運営に参画する各主体が「コト」を生み出し、その「コト」を集めて

「公園を育てる」ということである。ホームページにおいても、公園の中での「育つ」動きを

表現できる形で製作し、公園の魅力をより深く伝えるものとしたい。具体的には、これまでの

ような施設概要やアクセスにとどまらず、活動プログラムを前面に打ち出し、常に新しい情報

が掲載される内容とする。 
 
◯関係者の情報共有の場 

この公園の運営には、パーククラブ、大阪府のほか、大輪会、一般ボランティア、地域の活動

団体等、たくさんの人が関わっている。また、これまでに関係者で議論してきた蓄積も多い。

これまではメールなどで情報共有を図ってきたが、十分に行き届かないことも起こっている。

そこで、今回作成するホームページは、関係者の情報共有のための機能も持たせることにする。

（パーククラブ用ページも組み入れる） 
 
◯公園独自のデザインレイアウト 

庁外にサーバーを持つことによって、行政の画一的なデザインフォーマットに縛られない、魅

力的で自由なレイアウトにする。（ただし、バリアフリーデザインの考えを踏まえたデザインと

する） 
 
◆スケジュール 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

・コミュニケーションコンセプト 

・ホームページの階層 

・レイアウト方針 

・コンテンツ案 

ホームページについて（案） 

部分公開（適宜修正） 

関係者試行期間 

コンテンツ確定 

 

大
阪
府
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トピック随時追加（公園名称公募など） 

クリック クリック 



 

【印象的なトップ画面】 

スライドショーキャッチコピ

ーでトップページを演出 

【写真イラストを多用】 

キャッチコピー、写真や

イラストを多用し 

読み進みたくなる体

裁に。 

サブページのデザインイメージ（公園紹介のページ） 

【統一させた公園愛称

及びロゴ】 

印象的なデザイン、ロゴ

を公募により決定 

【facebook 連携】 

現在パーククラブで運営

している Facebook の情

報を掲載 

【twitter 連携】 

ツイッターのアカウントを

取得して掲載 

【わかりやすいカテゴリー

表示】 

「公園を知る」、「公園に

行く」の２種類のカテゴリ

ーでわかりやすく整理 

【活動を前面に打ち出し

た画面構成】 

活動プログラムの結果を

ブログ形式で表示 

これからの実施する活

動プログラムを日付とセ

ットで掲載 

 

トップページのデザインイメージ 



 
 

サブページのデザインイメージ（公園紹介のページ） 


