
（単位：円）

変更区分 事業区分 事業名 補助金額

変更
経営相談支援事
業

－ 252,695

変更 地域活性化事業 さのまちゼミ 0

変更 地域活性化事業
自社商品売込み商談会
（堺商工会議所幹事）

▲ 252,695

※変更区分には、「追加」、「廃止」、「変更」、「未実施」のいずれかを選択してください。 0

令和２年度（2020年度） 商工会等事業変更概要書（１回目）

泉佐野商工会議所

１．事業変更一覧

変更の理由

支援件数の増加が見込まれるため。

新型コロナウイルス感染拡大防止に伴い、堺商工会議所（幹事）の
自社商品売込み商談会が、年２回開催の計画が年１回の開催に変更
になったため。

①まちゼミ事業についてのセミナー開催・事業の周知は、計画で
は、商工会議所を会場に参加者を一同に集めて実施する予定でした
が、新型コロナの拡大予防のためインターネットによるWebでの説
明会方式に変更。（補助金額には変更なし）
②新型コロナの拡大予防のため、当初計画での開催時期に実施する
ことが困難となったため、事業のスタートを7月からとすることに
なり、それに伴って、順次、以降の実施スケジュールが、繰り下げ
となります。(補助金額には変更なし）



２．経費支出概要書（経費内訳）
（１）経営相談支援事業 （単位：円）

事業所数/回数 補助金額 事業所数/回数 補助金額 算定基準 補助金額

200 5,000,000 200 5,000,000 0

4 40,000 4 40,000 0

5 150,000 5 150,000 0

90 3,600,000 90 3,600,000 0

0 0 0 0 0

55 1,100,000 55 1,100,000 0

50 1,250,000 50 1,250,000 0

50 1,000,000 50 1,000,000 0

0 0 0 0 0

5 100,000 5 100,000 0

60 1,200,000 60 1,200,000 0

25 1,250,000 25 1,250,000 0

10 200,000 10 200,000 0

10 200,000 10 200,000 0

10 200,000 10 200,000 0

50 500,000 50 500,000 0

0 0 0 0 0

5 100,000 5 100,000 0

0 0 0 0 0

10 200,000 10 200,000 0

0 0 51 255,000 255,000

40 200,000 40 200,000 0

175 1,750,000 175 1,750,000 0

— 18,040,000 18,040,000 — 18,295,000 18,292,695 255,000 252,695

（２）専門相談支援事業

支援日数 補助金額 支援日数 補助金額 算定基準 補助金額

0 0 0 0 0

10 240,000 10 240,000 0

12 288,000 12 288,000 0

4 96,000 4 96,000 0

4 96,000 4 96,000 0

— 720,000 720,000 — 720,000 720,000 0 0

（３）地域活性化事業

補助金額 補助金額 算定基準 補助金額

9,212,456 8,959,761 ▲ 252,695

（4）商工会等支援事業

補助金額 補助金額 算定基準 補助金額

0 0 0

（５）合計

補助金額

0

債権保全計画作成支援

泉佐野商工会議所

区   分
変更前 変更後 差額

算定基準 算定基準

変更後

労務支援

人材育成計画作成支援

マル経融資等の返済条件緩和支援

事業所カルテ・サービス提案

支援機関等へのつなぎ

金融支援（紹介型）

金融支援（経営指導型）

フォローアップ支援

資金繰り計画作成支援

記帳支援

事業継続計画(ＢＣＰ)作成支援

コスト削減計画作成支援

財務分析支援

５Ｓ支援

差額

算定基準

小     計

算定基準

事業承継支援

災害時対応支援

マーケティング力向上支援

事業計画作成支援

創業支援

ＩＴ化支援

結果報告

販路開拓支援

事 業 名
変更前

知財

税務

労務

小  計

※支援日数×24,000円。ただし、記帳支援のために税理士を活用する場合、事業所数×26,000円

金融相談専門員

法律

変更前 変更後 差額

算定基準 算定基準

小  計 別紙事業調書のとおり 別紙事業調書【変更後】のとおり

変更前 変更後 差額

算定基準 算定基準

小  計 別紙事業調書のとおり 別紙事業調書【変更後】のとおり

差額

補助金額 補助金額

変更前 変更後

申 請 合 計 27,972,456 27,972,456



Ｈ

４－２．地域活性化事業 事業調書【変更前】 泉佐野商工会議所 （担当者：市場・浦田）

事業名 さのまちゼミ 新規/継続 継続

事
業
の
概
要

事業の目的
（現状や課題をどのよう
な状態にしたいか）

インターネットが普及した昨今では直接店舗に来店しなくてもネット上で買い物を済
ませることができるが、店舗に直接行くことでしか伝わらないことも多々ある。お店
から商品と顧客との出会いの場を提供することで直接のコミュニケーションを通した
生の情報発信が可能となり、店主の人となりや知識、ノウハウを知ってもらうことで
「今度は客として来店したい」という思いにつながっていく。本事業を通じて、地元
の顧客をはじめ、広く顧客を呼び込み、個店の新規顧客の獲得を支援していく。

また、本事業の参加事業者については、セミナーや実行委員会を通じて互いの交流を
深め、事業連携や異業種間のマッチングなど、新しい取り組みを行う際の足がかりと
なるネットワーク形成を図る。本事業はすでに３回の実施を経て、顧客の獲得の他に
こうした事業者間のつながりによる販路開拓や連携といった成果が出ており、今後回
数を増すごとに参加事業者の増加や連携の強化によってさらなる副次的効果が期待で
きる。

支援する対象
（業種・事業所数等）

南海本線泉佐野駅より徒歩約10分圏内に所在し、自店の持つ知識やノウハウの情報
発信が可能である事業者を募集する。主に飲食・小売・サービス関係。エリア外の事
業者についてはエリア内の施設（公民館・他店舗）を利用する形で参加するか、もし
くは他店とのコラボ（2事業者が1つの講座を開講）での参加となる。

事業に対する
企業ニーズ

（内容・把握方法等）

大阪市内を中心に実施されている「１００円商店街」事業や飲食店が販路開拓を図る
「街バル事業」はともに新規顧客の獲得を目的に、イベント参加者に店や店主の魅力
を感じてもらうことでリピート化を図るものであるが、本事業も同様に普段店舗に来
店しないような客層に事業を通して実際に買い物をしてもらうことで店主とのコミュ
ニケーションを通して商品、サービスを知って以後のリピーター化を図るものであ
る。

参加店・顧客ともに好評であり、年２回以上の の開催を望む声アンケート調査など
でその成果が表れている。「販売」という制約を取り払い、より多くの業種が参加可
能である「まちゼミ」という形式での販路開拓、そして事前セミナーの実施による事
業の趣旨理解、成果を出すためのノウハウの共有により成果に結びつきやすいことが
他の販路開拓系イベント事業と一線を画す部分であり、参加事業者間のつながりによ
るネットワーク形成からの副次的効果も大きく、地域特性として事業者間の横のつな
がりが薄い当地ではこうした部分もニーズが高く、ネットワークからの情報収集、連
携、マッチングを主目的に事業参加するケースもある。

想定する実施期間 29 年度～ 年度まで
←複数年段階的実施事業は左欄に○を
 また、別紙にて計画を提出すること



４－２．地域活性化事業 事業調書【変更前】 泉佐野商工会議所 （担当者：市場・浦田）

事業名 さのまちゼミ 新規/継続 継続

これまでの
取組状況
※継続事業の
場合のみ記入

実施内容・
実績数値

＜第１回セミナー＞
【日 時】平成３１年４月１5日(月) 午後７時～９時３０分
【講 師】第3回さのまちゼミ実行委員長 公文 一雄氏
【内 容】「三方よしのまちゼミ事業とは」
【会 場】「泉佐野商工会議所 ４階さくらホール」
＜第２回セミナー＞
【日 時】令和元年６月６日(木)（2部開催）
     ①午後１時～3時 ②午後７時～９時００分
【講 師】表町商店街まちゼミ直前実行委員長 矢部 久智氏
【内 容】「講座の組み立て方、まちゼミのツボと仕組みについて」
【会 場】「泉佐野商工会議所 ４階さくらホール」
＜第３回セミナー＞
【日 時】令和元年８月２１日(水)（2部開催）
     ①午後２時～４時 ②午後７時～９時００分
【講 師】表町商店街まちゼミ直前実行委員長 矢部 久智氏
【内 容】「まちゼミ本番までの準備・オペレーション、
      実施後のアフターフォローについて」
【会 場】「泉佐野商工会議所 ４階さくらホール」
＜第４回セミナー＞
【日 時】令和元年１１月２０日(水) 午後５時30分～６時45分
【講 師】第3回さのまちゼミ実行委員長 公文 一雄氏
【内 容】「まちゼミアンケート結果の分析・次回へのブラッシュアップ」
【会 場】「泉佐野商工会議所 4階さくらホール」

＜第３回 得する街のゼミナール さのまちゼミ＞
【日 時】令和元年９月５日(木)～１０月５日(土)
【内 容】「自社店舗を会場として店主が講師となり、自分（自社）の持つ知識・
     ノウハウ・技術を受講者に無料で提供するミニ講座の実施」
【会 場】「各参加店の店舗内・泉佐野商工会議所 他（南海本線泉佐野駅周辺）」
【参加数】５６店舗（補助対象５０社）・全７０講座 受講者延べ７６２名
【主 催】泉佐野商工会議所・泉佐野商業会連合会
【後 援】泉佐野市
＊第2回・第3回セミナーについては夜間営業店舗の参加を促すため、開催時間を分けて2部開催とし

た。

反省点

今回、参加店舗が昨年度と比べて減少した。その結果、昨年の１００講座から７０講
座の開講になった。受講者も、一人が複数の講座を受講する事が多く「開催している
のを知らなかった」という声もあった。年代も40～50代の受講者が多く、今後は、
若年者も含めた幅広い年代へのまちゼミのPRを図っていきたい。また、自主運営に
ついても、まだ参加店だけでは実施できないとの声が多くあった。



４－２．地域活性化事業 事業調書【変更前】 泉佐野商工会議所 （担当者：市場・浦田）

事業名 さのまちゼミ 新規/継続 継続

○

○

(a)府施策連携 (b)広域連携 ○ (c)市町村連携 ○ (d)相談事業相乗効果

具体的
な実施
内容・
手法

(該当型
に ○ )
いつ・
どこ
で・
何を・
どのよ
う
にする
のかを
明確に)

人材育成型
地域の商店主が講師となり、その道のプロならではの専門的な知識や情報、ノウハウ
を無料で受講者（顧客）に伝える少人数制のゼミを1か月～1か月半の期間で実施す
る。全体の流れとしては事前にまちゼミ自体の周知と趣旨を理解してもらうためのセ
ミナーを実施したうえで参加事業者を募集し、より効果的に事業を実施できるよう参
加者向けの説明会を開催する。参加者確定後は案内チラシを作成し、広報を行い受講
者を広く募る。まちゼミの実施に当たっては原則として各参加事業所において開催す
るが、実施エリア外の事業者や十分なスペースが確保できない店舗などは、エリア内
施設の利用か他店とのコラボにより実施できる形でフォローする。また、まちゼミ実
施後にもフィードバックが得られるよう結果報告会を行い、継続的に開催して地域の
イベントとして定着することを目指す。

第2回より参加店舗より有志の実行委員を募り、主催者と協働して本事業の企画・運
営を担う実行委員会を組織している。事業者主体での運営体制を構築することで各参
加店舗が主体的に事業参加し、ＰＤＣＡを意識しながら将来的には事業者による自主
運営、独立採算にて本事業が行われるように計画する。

事業としては下記のスケジュールで進めていく。尚、実行委員会については年度内に
６回程度適宜開催する。

①４月まちゼミ事業についてのセミナー開催、事業の周知を図る
 【内容】「三方よしのまちゼミ事業とは」（２H・１日間）
 【会場】「泉佐野商工会議所」
②５月参加者を募集し、参加者向けの説明会を開催
 【内容】「講座の組み立て方、まちゼミのツボと仕組みについて」（２H・１日間
                   個店対応・ワークショップ有）
 【会場】「泉佐野商工会議所」
③７月参加店が決定し、チラシ作成
④９月～１０月に1か月～1か月半の期間でまちゼミを実施
    【内容】「自社店舗を会場として店主が講師となり、自分（自社）の持つ知識・
      ノウハウ・技術を受講者に無料で提供する」
  【会場】「各参加店内」
⑤１０～1１月参加店アンケート調査
⑥(12月）結果報告会・ワークショップ開催（２H・１日間）
 【内容】「報告と次回に向けての検討会」
 【会場】「泉佐野商工会議所」

人材交流型

販路開拓型

ﾊﾝｽﾞｵﾝ型

独自提案型

事業手法
（該当する場合は
○印と下欄に
その根拠）

(c)市町村連携   市役所・町役場との連携を通じて、案内周知を図る。市・町（窓口）により広く
同事業をＰＲ。
(d)相談事業相乗効果  事業実施後は販路支援等の支援に繋げる。



４－２．地域活性化事業 事業調書【変更前】 泉佐野商工会議所 （担当者：市場・浦田）

事業名 さのまちゼミ 新規/継続 継続

社

社

円 × × ＝ 円

⇒ 円 × × ＝ 円

円 × × ＝ 円

（小計） 円

※新規の広域連携事業の場合は広域連携促進費を加算（小計の５％） 円

計 円

円

円

(a)府施策連携 (b)広域連携 ○ (c)市町村連携 ○ (d)相談事業相乗効果

円 × ＝ 円 （ 円）  

代

円

円

円

円

円

ｻｰﾋﾞｽ単価 支援企業数

補助金の団体配分
（「代」欄には、中核団
体またはﾋｱﾘﾝｸﾞで説明す
る代表団体に○）

商工会・会議所名 配分額 役割（配分の考え方）

算
定
基
準
に
よ
り
算
出
さ
れ
る
額

算定基準
（行が足りない場合は、
⇒の行に挿入）

係数

算 出 額

①市町村等補助 交付市町村等

0

②受益者負担 負担金の積算

標準事業費 補助率 （①市町村等＋②受益者負担）

【備考】

支援対象企業数

設定根拠及び
募集方法⇒ 泉佐野市内の事業者で新規顧客の獲得を目指す事業所を対象として

募集をかける。南海・泉佐野駅を中心とする市街地（約１Ｋｍ圏
内）に400件の事業所があり、本事業は業種の制限がないため、市
報、ＤＭ、会報、ＳＮＳそして参加店舗・実行委員による紹介にて
幅広く募集することで５０社の参加を見込む。

50

指標

0

3,444,100

0

3,444,100

独自提案単価及び
独自補正係数の根拠
（基準どおりの場合不要）

標準事業費

20,200 35 1.30 919,100

50,500 50 1.00 2,525,000

3,444,100 0.50 1,722,050

事
業
の
目
標

支援対象企業数

設定根拠及び
募集方法⇒ 泉佐野市内の事業者で新規顧客の獲得を目指す事業所を対象として

募集をかける。南海・泉佐野駅を中心とする市街地（約１Ｋｍ圏
内）に400件の事業所があり、本事業は業種の制限がないため、市
報、ＤＭ、会報、ＳＮＳそして参加店舗・実行委員による紹介にて
幅広く募集することで35社の参加を見込む。

35

支援対象企業の
変化

さのまちゼミ実施に関して販促意識が向上した企
業の割合

数値目標 70%

その他目標値
目標値の内容⇒

指標

さのまちゼミ受講者が再来店（リピート）した参
加店の割合

数値目標 50%

今回のまちゼミを通して訪れた受講者に自社の持つ技術やノウハウを発信し、同時に
自店の魅力を積極的・効果的に伝える方策を試行錯誤しながら検討し、できることか
ら販売促進への取組を試みるようになる。



Ｈ

４－２．地域活性化事業 事業調書【変更後】 泉佐野商工会議所 （担当者：市場・浦田）

事業名 さのまちゼミ 新規/継続 継続

事
業
の
概
要

事業の目的
（現状や課題をどのよう
な状態にしたいか）

インターネットが普及した昨今では直接店舗に来店しなくてもネット上で買い物を済
ませることができるが、店舗に直接行くことでしか伝わらないことも多々ある。お店
から商品と顧客との出会いの場を提供することで直接のコミュニケーションを通した
生の情報発信が可能となり、店主の人となりや知識、ノウハウを知ってもらうことで
「今度は客として来店したい」という思いにつながっていく。本事業を通じて、地元
の顧客をはじめ、広く顧客を呼び込み、個店の新規顧客の獲得を支援していく。

また、本事業の参加事業者については、セミナーや実行委員会を通じて互いの交流を
深め、事業連携や異業種間のマッチングなど、新しい取り組みを行う際の足がかりと
なるネットワーク形成を図る。本事業はすでに３回の実施を経て、顧客の獲得の他に
こうした事業者間のつながりによる販路開拓や連携といった成果が出ており、今後回
数を増すごとに参加事業者の増加や連携の強化によってさらなる副次的効果が期待で
きる。

支援する対象
（業種・事業所数等）

南海本線泉佐野駅より徒歩約10分圏内に所在し、自店の持つ知識やノウハウの情報
発信が可能である事業者を募集する。主に飲食・小売・サービス関係。エリア外の事
業者についてはエリア内の施設（公民館・他店舗）を利用する形で参加するか、もし
くは他店とのコラボ（2事業者が1つの講座を開講）での参加となる。

事業に対する
企業ニーズ

（内容・把握方法等）

大阪市内を中心に実施されている「１００円商店街」事業や飲食店が販路開拓を図る
「街バル事業」はともに新規顧客の獲得を目的に、イベント参加者に店や店主の魅力
を感じてもらうことでリピート化を図るものであるが、本事業も同様に普段店舗に来
店しないような客層に事業を通して実際に買い物をしてもらうことで店主とのコミュ
ニケーションを通して商品、サービスを知って以後のリピーター化を図るものであ
る。

参加店・顧客ともに好評であり、年２回以上の の開催を望む声アンケート調査など
でその成果が表れている。「販売」という制約を取り払い、より多くの業種が参加可
能である「まちゼミ」という形式での販路開拓、そして事前セミナーの実施による事
業の趣旨理解、成果を出すためのノウハウの共有により成果に結びつきやすいことが
他の販路開拓系イベント事業と一線を画す部分であり、参加事業者間のつながりによ
るネットワーク形成からの副次的効果も大きく、地域特性として事業者間の横のつな
がりが薄い当地ではこうした部分もニーズが高く、ネットワークからの情報収集、連
携、マッチングを主目的に事業参加するケースもある。

想定する実施期間 29 年度～ 年度まで
←複数年段階的実施事業は左欄に○を
 また、別紙にて計画を提出すること



４－２．地域活性化事業 事業調書【変更後】 泉佐野商工会議所 （担当者：市場・浦田）

事業名 さのまちゼミ 新規/継続 継続

これまでの
取組状況
※継続事業の
場合のみ記入

実施内容・
実績数値

＜第１回セミナー＞
【日 時】平成３１年４月１5日(月) 午後７時～９時３０分
【講 師】第3回さのまちゼミ実行委員長 公文 一雄氏
【内 容】「三方よしのまちゼミ事業とは」
【会 場】「泉佐野商工会議所 ４階さくらホール」
＜第２回セミナー＞
【日 時】令和元年６月６日(木)（2部開催）
     ①午後１時～3時 ②午後７時～９時００分
【講 師】表町商店街まちゼミ直前実行委員長 矢部 久智氏
【内 容】「講座の組み立て方、まちゼミのツボと仕組みについて」
【会 場】「泉佐野商工会議所 ４階さくらホール」
＜第３回セミナー＞
【日 時】令和元年８月２１日(水)（2部開催）
     ①午後２時～４時 ②午後７時～９時００分
【講 師】表町商店街まちゼミ直前実行委員長 矢部 久智氏
【内 容】「まちゼミ本番までの準備・オペレーション、
      実施後のアフターフォローについて」
【会 場】「泉佐野商工会議所 ４階さくらホール」
＜第４回セミナー＞
【日 時】令和元年１１月２０日(水) 午後５時30分～６時45分
【講 師】第3回さのまちゼミ実行委員長 公文 一雄氏
【内 容】「まちゼミアンケート結果の分析・次回へのブラッシュアップ」
【会 場】「泉佐野商工会議所 4階さくらホール」

＜第３回 得する街のゼミナール さのまちゼミ＞
【日 時】令和元年９月５日(木)～１０月５日(土)
【内 容】「自社店舗を会場として店主が講師となり、自分（自社）の持つ知識・
     ノウハウ・技術を受講者に無料で提供するミニ講座の実施」
【会 場】「各参加店の店舗内・泉佐野商工会議所 他（南海本線泉佐野駅周辺）」
【参加数】５６店舗（補助対象５０社）・全７０講座 受講者延べ７６２名
【主 催】泉佐野商工会議所・泉佐野商業会連合会
【後 援】泉佐野市
＊第2回・第3回セミナーについては夜間営業店舗の参加を促すため、開催時間を分けて2部開催とし

た。

反省点

今回、参加店舗が昨年度と比べて減少した。その結果、昨年の１００講座から７０講
座の開講になった。受講者も、一人が複数の講座を受講する事が多く「開催している
のを知らなかった」という声もあった。年代も40～50代の受講者が多く、今後は、
若年者も含めた幅広い年代へのまちゼミのPRを図っていきたい。また、自主運営に
ついても、まだ参加店だけでは実施できないとの声が多くあった。



４－２．地域活性化事業 事業調書【変更後】 泉佐野商工会議所 （担当者：市場・浦田）

事業名 さのまちゼミ 新規/継続 継続

○

○

(a)府施策連携 (b)広域連携 ○ (c)市町村連携 ○ (d)相談事業相乗効果

社

社事
業
の

支援対象企業数

設定根拠及び
募集方法⇒ 泉佐野市内の事業者で新規顧客の獲得を目指す事業所を対象として

募集をかける。南海・泉佐野駅を中心とする市街地（約１Ｋｍ圏
内）に400件の事業所があり、本事業は業種の制限がないため、市
報、ＤＭ、会報、ＳＮＳそして参加店舗・実行委員による紹介にて
幅広く募集することで35社の参加を見込む。

35

支援対象企業数

設定根拠及び
募集方法⇒ 泉佐野市内の事業者で新規顧客の獲得を目指す事業所を対象として

募集をかける。南海・泉佐野駅を中心とする市街地（約１Ｋｍ圏
内）に400件の事業所があり、本事業は業種の制限がないため、市
報、ＤＭ、会報、ＳＮＳそして参加店舗・実行委員による紹介にて
幅広く募集することで５０社の参加を見込む。

50

具体的
な実施
内容・
手法

(該当型
に ○ )
いつ・
どこ
で・
何を・
どのよ
う
にする
のかを
明確に)

人材育成型
地域の商店主が講師となり、その道のプロならではの専門的な知識や情報、ノウハウ
を無料で受講者（顧客）に伝える少人数制のゼミを1か月～1か月半の期間で実施す
る。全体の流れとしては事前にまちゼミ自体の周知と趣旨を理解してもらうためのセ
ミナーを実施したうえで参加事業者を募集し、より効果的に事業を実施できるよう参
加者向けの説明会を開催する。参加者確定後は案内チラシを作成し、広報を行い受講
者を広く募る。まちゼミの実施に当たっては原則として各参加事業所において開催す
るが、実施エリア外の事業者や十分なスペースが確保できない店舗などは、エリア内
施設の利用か他店とのコラボにより実施できる形でフォローする。また、まちゼミ実
施後にもフィードバックが得られるよう結果報告会を行い、継続的に開催して地域の
イベントとして定着することを目指す。

第2回より参加店舗より有志の実行委員を募り、主催者と協働して本事業の企画・運
営を担う実行委員会を組織している。事業者主体での運営体制を構築することで各参
加店舗が主体的に事業参加し、ＰＤＣＡを意識しながら将来的には事業者による自主
運営、独立採算にて本事業が行われるように計画する。

事業としては下記のスケジュールで進めていく。尚、実行委員会については年度内に
６回程度適宜開催する。

①7月まちゼミ事業についてのセミナー開催、事業の周知を図る(Webでの開催）
 【内容】「三方よしのまちゼミ事業とは」（２H・１日間）
 【会場】「泉佐野商工会議所」
②8月参加者を募集し、参加者向けの説明会を開催
 【内容】「講座の組み立て方、まちゼミのツボと仕組みについて」（２H・１日間
                   個店対応・ワークショップ有）
 【会場】「泉佐野商工会議所」
③10月参加店が決定し、チラシ作成
④2月～3月に1か月の期間でまちゼミを実施
    【内容】「自社店舗を会場として店主が講師となり、自分（自社）の持つ知識・
      ノウハウ・技術を受講者に無料で提供する」
  【会場】「各参加店内」
⑤3月参加店アンケート調査
⑥(3月）結果報告会・ワークショップ開催（２H・１日間）
 【内容】「報告と次回に向けての検討会」
 【会場】「泉佐野商工会議所」

人材交流型

販路開拓型

ﾊﾝｽﾞｵﾝ型

独自提案型

事業手法
（該当する場合は
○印と下欄に
その根拠）

(c)市町村連携   市役所・町役場との連携を通じて、案内周知を図る。市・町（窓口）により広く
同事業をＰＲ。
(d)相談事業相乗効果  事業実施後は販路支援等の支援に繋げる。



４－２．地域活性化事業 事業調書【変更後】 泉佐野商工会議所 （担当者：市場・浦田）

事業名 さのまちゼミ 新規/継続 継続

円 × × ＝ 円

⇒ 円 × × ＝ 円

円 × × ＝ 円

（小計） 円

※新規の広域連携事業の場合は広域連携促進費を加算（小計の５％） 円

計 円

円

円

(a)府施策連携 (b)広域連携 ○ (c)市町村連携 ○ (d)相談事業相乗効果

円 × ＝ 円 （ 円）  

代

円

円

円

円

円

【備考】
①まちゼミ事業についてのセミナー開催・事業の周知は、計画では、商工会議所を会場に参加者を一同に集めて実施する
予定でしたが、新型コロナの拡大予防のためインターネットによるWebでの説明会方式に変更。（補助金額には変更なし）
②新型コロナの拡大予防のため、当初計画での開催時期に実施することが困難となったため、事業のスタートを7月からとす
ることになり、それに伴って、順次、以降の実施スケジュールが、繰り下げとなります。(補助金額には変更なし）

補助金の団体配分
（「代」欄には、中核団
体またはﾋｱﾘﾝｸﾞで説明す
る代表団体に○）

商工会・会議所名 配分額 役割（配分の考え方）

算
定
基
準
に
よ
り
算
出
さ
れ
る
額

算 出 額

標準事業費 補助率 （①市町村等＋②受益者負担）

3,444,100 0.50 1,722,050 0

①市町村等補助 交付市町村等

②受益者負担 負担金の積算

0

3,444,100

0

3,444,100

独自提案単価及び
独自補正係数の根拠
（基準どおりの場合不要）

標準事業費

20,200 35 1.30 919,100

50,500 50 1.00 2,525,000
算定基準

（行が足りない場合は、
⇒の行に挿入）

ｻｰﾋﾞｽ単価 支援企業数 係数

目
標

指標
さのまちゼミ受講者が再来店（リピート）した参
加店の割合

数値目標 50%

その他目標値
目標値の内容⇒

支援対象企業の
変化

今回のまちゼミを通して訪れた受講者に自社の持つ技術やノウハウを発信し、同時に
自店の魅力を積極的・効果的に伝える方策を試行錯誤しながら検討し、できることか
ら販売促進への取組を試みるようになる。

指標
さのまちゼミ実施に関して販促意識が向上した企
業の割合

数値目標 70%



#DIV/0!
【参 考】
参加者数

 

理   由

【変更の経過と理由】
新型コロナの感染拡大による国の緊急事態宣言の発令等、事業実施に伴う安全性確保が困
難な状況になったことから、環境が許す開催の時期を探っていたが、ようやくコロナ感染
拡大予防への環境改善が進み、実施できる状況となり、時期をずらしての開催の運びと
なった。

【支援効果】
新型コロナ感染拡大の影響で、経済活動が停止し消費の減少や取引縮小が進んでいるが、
同事業を実施することで地域の消費喚起につながり、コロナショックからの回復への一助
となる。

【今後の改善方策】
新型コロナの第二波への脅威もあるが、事業実施に向けて感染拡大に注意を払い、安全・
安心して参加頂ける事業とする。

【経費内訳】
変更なし

小規模事業経営支援事業 地域活性化事業 変更理由書

泉佐野商工会議所

事業名 さのまちゼミ

計画に対する
実績（数値）

支援企業
数(計画)

支援企業
数(実績)

支援
実績率


