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広報手段 ＊はトライアルに実施 試行期
9－10月 12月

100日前
1月

開幕
4月 6月 8月

最混雑期
10月

鉄道
車内ドア横*/中吊りポスター
ターミナル駅セット*/駅単貼*

臨時集中貼（梅田・本町）＊

トレビジョンフリースポット
ネットワークビジョン（14駅）

横断幕（阪高等）
TVCM

WEB広告関係
Yahoo*/Google*

Meta＊/Microad＊

YouTube

その他（掲出箇所）
TDM幹事団体施設
エリマネ団体管理施設

TDMトライアル
に対する

認知・協力への
機運の醸成

開幕100日前を
機に改めて
TDMの

「周知・認知」
を促す

6月の取組強化
期間における
取組について
行動を促す

10月（最混雑期）
の取組強化期間
における取組に

ついて行動を促す

「トライアルの
ご協力」を主に、

「取組対象」
「取組内容」等
について訴求

一般顧客を含めて、
TDMの期間・内容
の周知、認知度

向上を訴求

より具体性な
メッセージで
懸念される
混雑状況や

必要な取組内容
について訴求

会期末の最も混雑
する期間に対して
必要な取組内容に

ついて強く訴求
※TVCM等、媒体の

出稿も強化

■100日前広報について

➤100日前、6月（混雑期）、お盆明け～会期末（最混雑期）の大きく３つのフェーズで広報を実施
➤当面（100日前～開幕前）については、TDM認知・周知に特化したポスター掲出、またあわせて、

万博開催中に中央線・御堂筋線等を利用する方向けに、大阪市公式LINEを活用した情報発信を実施

＜基本的な考え方＞

100日前広報
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~万博開催中に中央線・御堂筋線等を利用する方への働きかけ方針~



➤広報は、鉄道事業者及び道路事業者と連携し、広く周知を図る。
⇒【鉄道】鉄道事業者の所有媒体を中心に広報掲載を調整
⇒【道路】阪神高速道路等への横断幕掲出、所有施設（休憩施設等）へのポスター掲出等による周知を実施

➤改めて、TDMの周知・認知を促すための新たなポスター・チラシの作成

＜例：TDMトライアル時の実績（一部）＞
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■100日前広報について ~万博開催中に中央線・御堂筋線等を利用する方への働きかけ方針~

〔ドア横ポスター〕
Osaka Metro全線車両

※ニュートラム線除く

〔改札内ポスター〕
御堂筋線：新大阪・梅田・心斎橋・なんば
谷町線：東梅田、天王寺、四ツ橋線：西梅田

〔デジタルサイネージ〕ATC

〔ポスター掲出〕 関西経済連合会

〔デジタルサイネージ〕近畿地方整備局

〔デジタルサイネージ（阪神大阪梅田駅）〕
阪神電気鉄道

〔ポスター掲出〕
関西経済同友会

〔ポスター掲出〕（臨時集中貼：Osaka Metro本町駅）

〔ポスター掲出〕
（臨時集中貼：Osaka Metro梅田駅）

〔デジタルサイネージ〕
いちょうテラス淀屋橋

〔デジタルサイネージ〕
グランフロント大阪

〔記事（大商ニュース）〕
大阪商工会議所

〔デジタルサイネージ〕
JR西日本
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「企業」に向けた働きかけ 「個人」に向けた働きかけ
「万博TDMパートナー制度」の創設（2024.2）」
➡会期中におけるOsaka Metro中央線の混雑率低減を
見据え、企業の取組規模、取組内容を事前に把握
する必要があったため、 「登録制」を設定

➡企業として取り組んでいただくにあたり、企業内での制度
の見直し等の必要性が想定されたことから、企業に
対する先行的な働きかけを実施

「大阪市公式LINEアカウントの活用」
➡府民・市民については、登録制ではなく、自らの行動

変容いただくための働きかけを実施
➡ゼロベースからの登録者の獲得ではなく、既存の登録

者数（約1万人）を皮切りに広く情報発信

2025大阪・関西万博にチェック
⇒交通混雑情報等を発信！

■100日前広報について ~万博開催中に中央線・御堂筋線等を利用する方への働きかけ方針~


