	（１） 戦 略 的 広 報 活 動 に つ い て


■ 戦略的広報の基本的方向
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　 １ 大阪府政に対して、興味・関心や理解の深い層をできるだけ増やすような啓発・ＰＲ

　　　を実施
　 ２ 興味・関心や理解に応じたターゲット別のＰＲを実施


１ 広報メンバーが各部局とともに、広報ネタを小さな種の段階から育てる。
２ 現状の媒体（広く、浅く、知らせるための媒体）に加えて、ターゲットは狭くても、

深く、心に響く様な表現手法をつくる。

　　 ３ 各部局との連携のもと、外部の企業や人と知り合い、効果的に情報発信をする。
※「広報一元化」の最終目標は、戦略的な広報活動を実施し、その結果が効果的かつ
効率的であること。

    
■ 具体的な取組


　　〈部局担当設置の目的〉

① 各部局相互間の府政情報を円滑に集約する。

② 広報課のフィルター・コーディネート機能を発揮する。
③ 各部局のＰＲ活動に関する相談や助言、ＰＲ方法の提案、ノウハウの共有化を働
　　きかける。

大阪府の自主媒体の編集方針を明確に示し、より効果的な広報を展開する。
	媒体
	対象
	目的・編集方針

	府政だより
	全府民
	日常生活に必要な情報を大阪府民へ提供

	ムービーニュース
	インターネット

閲覧層
	行事、催しものなどの情報を配信

	メルマガ

「維新通信」
	府政に関心を持つ層
	知事の考えや府政の動きなどをタイムリーに提供

	知事会見等の

バックパネル
	マスコミ・ＴＶ

視聴者
	緊急もしくは重点的な取り組みを、ロゴマークや短いメッセージでアピール

	ホームページ
	インターネット閲覧層
	府政の最新情報や緊急情報をリアルタイムに提供



　　〈目的〉

部局活動をサポートするために、広報課が持つノウハウ等を発信していく。

◆ 印刷制作物のノウハウ
◆ プロモーションの企画のセミナー
■ 今後の課題

　　１　施策ごとの単一広報から統一感のある府民目線のテーマ広報の設定すること
（例）安全・安心…食の認証制度、安まちメール、建物の耐震化　等

（例）子ども…まいど子でもカード、小児救急、学力向上、こころの再生　等
　　２　府関係団体等との庁内外広報ネットワークの構築すること
　　　　















２　府政情報の集約を通じた統一感の構築








１　ターゲットに応じた戦略的広報へ転換








２　ターゲット重視の広報～自主媒体の編集方針の明確化








１　広報課による部局担当の設置





３　広報ノウハウの発信






























































