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大阪府公式twitter
もずやん＠大阪府広報担当副知事

フォロワー数：約38,000
(前年比112％）

ツイート頻度：毎日３～４回/日
（土日祝日含）

2019年1月~12月実績
ツイート回数 55回（うち動画付5回）

食中毒予防 27回 認証PR      4回
イベント情報 13回 府事業紹介 8回
メルマガ周知 2回 その他 1回

平均コメント数 ３ (最少0 最多20）
平均リツイート数 33 （最少8 最多163）
平均いいね数 102   (最少30最多520)
平均動画再生数 2,551回

平成31年1月8日より
大阪府の食の安全安心情報
「＃食の安全安心」をつけて
定期配信（毎週火曜日／1回）
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ツイート当日/前日比 1日後/ツイート前日比 2日後/ツイート前日比 3日後/ツイート前日比

ツイートリンク先HPアクセス数 （ツイート前日との比 平均値）
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食中毒予防啓発



コメント数 2位(15)
いいね 数 2位
リンク先アクセス数120倍に増

リンク先アクセス数131倍に増



コメント数 1位(20)
いいね 数 1位

ツイートリンク先アクセス数

前日 当日 1日後 2日後 3日後

8 223 199 19 4



＃の工夫



外国人観光客向け情報発信



訪日前に期待したこと
日本食を食べること ７０．５％
ショッピング ５４．４％
自然・景勝地観光 ４６．５％
繁華街の街歩き ４１．７％

訪日外国人の消費動向 観光庁 2018年年次報告書抜粋

日本滞在中にしたこと
日本食を食べること ９６．２％
日本の酒を飲むこと ４４．７％

満足した人の割合
日本食を食べること ９２．７％
日本の酒を飲むこと ８９．２％

最も満足した飲食とその理由
1位：肉料理 2位：ラーメン 3位：寿司
理由：美味しい、新鮮、伝統的・日本独自

自国で味わうことができない

訪日外国人が出発前に得た旅行情報源
個人のブログ ３０．６％
SNS ２３．７％
自国の親戚・知人 １７．６％

インターネット５４．３％

都道府県別訪問率

大阪府
３６．６％

訪日外国人3,119万人





厚生労働省 リーフレット







大阪府公式TWITTER
もずやん＠大阪府広報担当副知事

毎週火曜日「＃食の安全安心」

いいね と リツイート

よろしくお願いします。


